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Escudo

Logotipo

Ciudad / País
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COLOMBIA
En todas las aplicaciones institucionales que 
requieren la identificación de la Universidad 
sin referirse a una sede específica.

BOGOTÁ
Cuando la identificación de la Universidad  
se refiere exclusivamente a la sede Bogotá.

CALI
Cuando la identificación de la Universidad  
se refiere exclusivamente a la sede Cali.
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Se recomienda el uso de los 

elementos de la marca siempre 

juntos, sin combinarlos de una 

manera diferente a la presentada 

aquí o alterando su orden, 

proporciones ni adicionando 

nuevos elementos.
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Co lo re s  i n st i t u c i o n a le s

AZUL 
INSTITUCIONAL

NEGROAMARILLO 
INSTITUCIONAL

CMYK
C: 95 
M: 69 
Y: 0
K: 0

Papeles 
estucados

COLOR PARA IMPRESOS

COLOR PARA PANTALLA

RGB
R: 44
G: 86
B: 151

PANTONE
7685C 

HEXADECIMAL
#2C5697 

CMYK
C: 100 
M: 65
Y: 0
K: 17

PANTONE
288U 

Papeles no 
estucados

CMYK
C: 0 
M: 11 
Y: 97
K: 0

Papeles 
estucados

RGB
R: 248
G: 205
B: 0

PANTONE
7405C 

HEXADECIMAL
#F8CD00 

CMYK
C: 0 
M: 4
Y: 95
K: 0

PANTONE
108U 

Papeles no 
estucados

RGB
R: 0
G: 0
B: 0

HEXADECIMAL
#000000 

CMYK
C: 0 
M: 0
Y: 0
K: 100

Siempre que sea posible, la 

versión en positivo de la marca de 

la Universidad deberá ser usada 

en el color azul institucional. En 

caso que por razones técnicas o 

por requerimientos específicos 

de diseño sea imposible hacerlo, 

deberá aparecer en color negro 

100 %, no se permite el uso de 

ninguna tonalidad de gris.

Tampoco se admite el uso de 

ningún otro color para este 

elemento, sin importar los 

colores que se usen en la pieza 

de comunicación en la que se 

incluirá.
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Á re a  d e  re s e r va

El área de reserva es el espacio 

mínimo que siempre debe 

conservarse alrededor de 

la marca, para mantener la 

legibilidad y evitar la intervención 

de elementos que dificulten su 

identificación.

El espacio mínimo que se debe 

conservar sin uso alrededor de 

la marca es de 2X, dónde X es la 

altura de las mayúsculas en la 

primera línea del logotipo.
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Ta m a ñ o  m í n i m o

Tamaño mínimo
11 mm

Tamaño mínimo
18 mm

Tamaño inferior 
a 11 mm Pontificia Universidad Javeriana

Tamaño mínimo
55 px

Tamaño mínimo
88 px

Tamaño inferior 
a 55 px Pontificia Universidad Javeriana

Versión impresa Versión digital
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O ri e nt a c i o n e s  s e c u n d a ri a s
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V i g i l a d a  M i n e d u c a c i ó n
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Ti p o g raf í a s

Con el fin de unificar el manejo 

de la imagen institucional de la 

Universidad, todos los textos 

que se produzcan de forma 

oficial en la Institución, como 

comunicaciones, memorandos, 

resoluciones, cartas, etc., deberán 

ser escritos en una fuente Web 

Safe sin serifas o palo seco. En 

ningún caso se debe usar ninguna 

de estas fuentes para alterar o 

reescribir el logotipo.

HELVÉTICA

ARIAL

TREBUCHET MS

VERDANA
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M a rc a  j u nto  a  d e p e n d e n c i a s

PRIMER NIVEL
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SEGUNDO NIVEL TERCER NIVEL
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Co b ra n d i n g

El co-branding se refiere al uso 

de la marca de la Universidad 

junto a diferentes marcas, logos 

o nombres de dependencias, 

entidades, instituciones o 

empresas externas, en la 

realización de eventos, actividades 

o proyectos de distinta índole.

E S C E N A R I O  1

U n i ve rs i d a d  y/o  d e p e n d e n c i a  d e  l a  U n i ve rs i d a d  co m o  o rg a n i z a d o r

E S C E N A R I O  2

U n i ve rs i d a d  co m o  o rg a n i z a d o r o  p a r t i c i p a nte  i g u a l i t a ri o

E S C E N A R I O  3

U n i ve rs i d a d  co m o  p a r t i c i p a nte
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Logo(s) o nombre(s) de 
dependencia(s) y/o de las 

entidades que apoyan

Información de 
contacto

Expresión
"Vigilada Mineducación"

E S C E N A R I O  1

U n i ve rs i d a d  y/o  d e p e n d e n c i a  d e  l a  U n i ve rs i d a d  co m o  o rg a n i z a d o r

Siempre que la Universidad y/o una de sus 

dependencias organice un evento, su marca 

debe destacar sobre cualquier otro logo que 

aparezca en la misma, exceptuando el logo 

del evento, en caso de contar con uno. 

En este tipo de piezas solo está permitido 

el uso de la marca de la Universidad en su 

aplicación de primer nivel de jerarquía, en 

ningún caso deben aparecer los nombres de 

las dependencias en el espacio reservado 

para esta.

Nota: las únicas 
dependencias que pueden 
incluir logos en las piezas 
promocionales son aquellas 
a las que la rectoría de 
la Universidad les haya 
autorizado su uso.

Ejemplo estructura
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En caso que la Universidad organice o participe en 

un evento en calidad de organizador igualitario, 

su marca debe ser usada manteniendo los 

parámetros establecidos en este manual. Su 

ubicación en las piezas dependerá de las pautas 

de diseño establecidas para el evento, pero 

siempre debe mantenerse la proporción visual 

de las diferentes marcas, así como una adecuada 

separación entre ellas.

En este caso, solo está permitido el uso de la 

marca de la Universidad en su aplicación de 

primer nivel de jerarquía, no deben aparecer 

los nombres o logos de las dependencias, sin 

importar que hagan parte de la organización del 

evento.

La expresión “Vigilada Mineducación” debe 

incluirse de manera visible y clara, justo debajo de 

la marca de la Universidad Javeriana.

E S C E N A R I O  2

U n i ve rs i d a d  co m o  o rg a n i z a d o r o  p a r t i c i p a nte  i g u a l i t a ri o

Marca otra institución 
o entidad

Expresión
"Vigilada Mineducación"

Organizan

Ejemplo estructura
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En caso que la Universidad haga parte de 

un evento en calidad de participante u 

organizador secundario, su marca debe ser 

usada manteniendo los parámetros establecidos 

en este manual. Su organización en las piezas 

dependerá de las pautas de diseño establecidas 

por el organizador principal del evento.

En este caso solo está permitido el uso de la 

marca de la Universidad en su aplicación de 

primer nivel de jerarquía.

Es importante que el organizador principal 

incluya la expresión “Vigilada Mineducación” de 

manera visible y clara, justo debajo de la marca 

de la Universidad Javeriana.

E S C E N A R I O  3

U n i ve rs i d a d  co m o  p a r t i c i p a nte

Otra marca Otra marca Otra marca
Expresión

"Vigilada Mineducación"

Ejemplo estructura
Cali
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Área de reserva

Tamaño mínimo
Banner superior:  1000 x 40 px
Banner derecha:  320 x 100 px
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Azul institucional 
para papeles no 
estucados
Aviso de prensa 

Azul institucional 
para papeles 
estucados
Aviso de revista
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Lectura de la marca
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Marca 
Colombia
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Vigilada 
Mineducación
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Marca 
deformada

Logotipo 
modificado

Marca 
girada

Transparencia o 
marca de agua

Color diferente a 
los permitidos

Marca en una 
tonalidad de gris Vigilada Mineducación 

invadiendo el área de reserva

Pontificia Universidad

JAVERIANA
Bogotá
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Combinación de colores 
permitidos

Otros elementosPosición de los 
elementos

Distorsión 
de la marca

Uso de sombras 
o resplandor Lectura de la marca 

sobre fotografías

Marca sin área 
de reserva



C a n a le s  d e  i nfo rm a c i ó n  y co m u n i c a c i ó n  p a ra  e l  co rre c to  u s o  d e  l a  i d e nt i d a d

Página web
www.javeriana.edu.co/identidad

Correo electrónico
identidadvisual@javeriana.edu.co


